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Social media

Opzet (doel en verantwoordelijkheid)

Strategie (campagnefocus) 

Bereik (volgers opbouwen)

Het gebruik van tekst

Het gebruik van beeld

Interactie

Storytelling 

Good practices en tips & tricks





Social media is een verzamelbegrip 
voor de online platformen waarop 
gebruikers de inhoud verzorgen, met 
of zonder redactionele of 
professionele tussenkomst. Centraal 
staat hierin de interactie en dialoog
tussen de gebruikers.



Aantal gebruikers: 
1,929 miljard wereldwijd (jaar 2021)

10.100.000+ in Nederland

Waarom Facebook?
• Het is het grootste social media kanaal ter wereld.

• Het is een relatief goedkoop platform met veel 
advertentiemogelijkheden.

• Perfect voor alle soorten campagnes.

• Is samen met Instagram in te zetten.

Bron: https://wedigital.nl/nieuws/social-media-gebruik-in-nederland-in-2021/

https://wedigital.nl/nieuws/social-media-gebruik-in-nederland-in-2021/


Aantal gebruikers: 
+1 miljard wereldwijd

+5,9 miljoen in Nederland

Waarom Instagram?
• Hét platform om je vereniging visueel weer te 

geven.

• Hoge interactie.

• Loont zich goed voor het werken aan je merk.

• Is samen met Facebook in te zetten.

Bron: https://wedigital.nl/nieuws/social-media-gebruik-in-nederland-in-2021/

https://wedigital.nl/nieuws/social-media-gebruik-in-nederland-in-2021/


Opzet 



Bezint eer ge begint dus:

• Onderschat de waarde niet.

• Neem jezelf serieus én maak een plan.

• Maak een vast persoon of personen verantwoordelijk die daadwerkelijk tijd en 
energie erin kan steken. 

• Houd het groepje beheerders klein, dat heeft een positief effect op de 
uniformiteit en de continuïteit.



Maak een plan met de volgende punten:

• Doel: Wat wil je bereiken? 

• Doelgroep: Maak een persona waarin je een gedetailleerde omschrijving van een persoon uit je doelgroep 
maakt. 

• Keuze platform(s): Maak een keuze voor één of meerdere platform(s). 





Durf keuzes te maken en denk goed na over passende content.

Campagne(-termijn).

Planning: platform, datum, tijd, tekst, beeld, hashtags (#), eventueel 
advertentiebudget.



Ledenwervings-
campagne:
Sterren van 
Beesel

https://www.facebook.com/sterrenvanbeesel/


https://www.facebook.com/sterrenvanbeesel/photos/a.112085697829901/122479696790501/








Hoe meer volgers → hoe gunstiger.

Opbouw via leden, anderen verenigingen uit de (buurt)gemeente, bedrijven uit de 
omgeving

Oproep door bekende personen

Gebruik #hashtags (op Instagram)



Hoe meer volgers → hoe gunstiger.
• Hoe groter het aantal volgers, hoe groter het bereik. 

• Elke volger is waardevol. Zijn of haar interactie met jou levert bereik of zelfs nieuw publiek op. 

Opbouw via leden, anderen verenigingen uit de (buurt)gemeente, 
bedrijven uit de omgeving
• Kijk goed naar je omgeving: begin klein en vergroot je kring steeds meer. 

• Start met eigen leden en hun netwerk, maar denk ook aan andere verenigingen in de 
(buurt)gemeente of bedrijven. 

• Volg hen en meestal kreeg je een volg terug. Zo niet? Dan kun je dat ook vragen.



Oproep door bekende personen 
• Maak gebruik van je netwerk. Zijn er bekende personen waarvan jij weet dat ze een positief 

effect kunnen hebben op je doelgroep? Vraag hen om een video te posten waarin ze je steunen 
of oproepen tot het volgen van je pagina. Koppel daar eventueel een leuke actie aan 
(bijvoorbeeld een kaartenweggeefactie).

Gebruik #hashtags (op Instagram)
• Zo bereik je naast je vaste volgersgroep ook mensen die een bepaalde hashtags volgen. Dit zijn 

vervolgens weer potentiële nieuwe volgers. 

• Keuze hashtags: combineer populaire hashtags (groot bereik) en niche hashtags (waardevolle 
groep). 



Zoek elkaar online op: 
Toneelvereniging KDO 
Mechelen deelt bericht 
van JCV de 
Breuzelèèrkes Mechelen.



Hashtags #





Schrijf actief, niet passief! 

Foutloos

Kort

Spreek de juiste taal/ tone of voice

Zeg en beloof alleen dingen die je waar kunt maken 

Gebruik hashtags (verhoogt je bereik)



Schrijf actief, niet passief! 







Spreek de taal 
van je volgers.





AVG en auteursrecht

Herkenbaar beeld 

Passend bij de tekst

Kwalitatief goed beeld:
• Zet personen duidelijk op de foto
• Verwijder overbodige voorwerpen
• Gebruik natuurlijk licht
• Maak duidelijke foto’s
• Dynamisch beeld (onderwerp niet precies in het midden)
• Zorg dat de foto recht is
• Wees creatief/ speel met perspectief











Zorgt voor:

Binding met doelgroep

Laat je waardering zien

Spreek de taal van je doelgroep







Storytelling: inspireren, motiveren en overtuigen tot actie

Is een persoonlijk verhaal of een portret 

Verwerk storytelling in je campagne 

Op basis van de behoefte van de doelgroep





https://www.youtube.com/watch?v=PHqCFEGHQ_4




Wees creatief

Inspelen op de actualiteit 



Negatief omdraaien 
naar positief: 
concurrentie kan 
ook je kracht zijn.  



Heineken speelt in 
op missen van het 
EK voetbal 2016.



Inspelen op actualiteit: 
Toneelvereniging St. 
Donatus viert 
Valentijnsdag. 



WhatsApp 
storing? HEMA 
maakt er 
dankbaar 
gebruik van!






